Sviluppo dell’internazionalizzazione,
promozione e commercializzazione a
carattere europeo nei paesi target

Descrizione del progetto

Partecipazione all’evento fieristico denominato SIAL 2022 a Parigi. |l SIAL € una
vetrina di livello mondiale della filiera agroalimentare, primo network indiscusso con
una copertura geografica ineguagliabile.

Obiettivi

L’obiettivo € rivelare le tendenze e le innovazioni che caratterizzeranno l'industria
agroalimentare di domani. Tra gli obiettivi di progetto aziendali vi € quello di
attivare nuove relazioni commerciali nei paesi target (Francia, Spagna e
Portogallo).

Risultati

L’evento fieristico SIAL permette all'azienda di conoscere il futuro del mercato
grazie alle importanti trasformazioni che interesseranno il settore agroindustriale
nei prossimi anni, ma anche di cogliere tutti i segnali provenienti dai mercati
internazionali, cosi da poter promuovere ed incrementare il business a seguito del
contatto diretto con le nuove tendenze del pianeta food.
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